o/

Uvod do studia médii

Metodicky koncept k efektivni podpore klicovych odbornych
kompetenci s vyuzitim ciziho jazyka ATCZ62 - CLIL jako vyukova
strategie na vysokeé skole
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Anotace

e Ustfednim tématem pfedmétu je medidlni komunikace jako
neodmyslitelna soucast moderni a postmoderni spolecnosti.

* Uvod do studia médii se zabyva zakladnimi etapami vyvoje lidské
komunikace se zdUraznénim role masové komunikace a jejich Ucinkd
na publikum — na prijemce medialnich sdéleni. Interdisciplinarni
problematika je analyzovana ve vztahu k jeji historické dimenzi.
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Témata

. Zakladni pojmy -médium, mediace, medializace
. Komunikace, spoleCnost, média, etapy ve vyvoiji lidské komunikace
. Typologie socialni komunikace

Masova média, jejich znaky, funkce a vyvoj
Publikum, etapy ve vyvoji publika, typy publika
U&inky médii a jejich faze

Meédia a moc, propaganda

. Typologie tistenych médii

. Ctyfi teorie tisku

e 10. Vysilani verejné sluzby

* 11. Medialni vychova a medialni gramotnost

* 12. Vyznamné osobnosti ceskych masovych médil'
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1. Zakladni pojmy —
médium/média, mediace,
medializace
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* Medializace — socialni zmeéna, jejiz podstatou je nebyvalé rozsireni
komunikacnich médii a jejich stale zretelnéjsi podil na zivoteé spolecnosti
* Rysy medializace:
 a) extenze: média rozsifuji moznosti lidské komunikace

* b) substituce: média nahrazuji nékteré socialni aktivity (televizni debata
nahrazuje predvolebni mitink)

* c) amalgamizace: postupné se stiraji hranice mezi medialnimi a
nemedialnimi aktivitami — medialni definice reality se micha v jeden
amalgam se socialni definici reality

* d) akomodace: média jsou vyznamnym primyslovym odvétvim
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* Mediace — proces, pri némz mezi dvé strany vstupuje néjaky
prostrednik, aby ovlivnil Ci zajistil vztah mezi nimi

* Médium — prostredek; prostredi; to, co zprostredkovava néjaky dej

 Médium - (v oboru medialni studia) je to dulezity ¢lanek mezi
komunikatorem a adresatem napriklad mezi redakci novin, Casopisu,
rozhlasové nebo televizni redakce, internetovym (e-mailovym ci
facebookovym) zdrojem a ctenarem, posluchacem, divakem,
ucastnikem internetové diskuse apod.
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* Média jsou prostredky masové ¢i medialni komunikace, které
prenaseji informace v riznych formach a za ruznym ucelem,
rozlisujeme:

* a) tisténd média (noviny, Casopisy),
* b) elektronicka média (rozhlas, televize),

* ¢) nova média (internet, socialni sité - Facebook, Instagram, LinkedIn,
apod.)
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2. Komunikace, spolecnost,
meédia, etapy ve vyvoji lidské
komunikace




e Zakladni etapy ve vyvoji lidské komunikace:

* A) epocha znameni a signalu

* B) epocha mluveni a jazyka

* C) epocha psani

* D) epocha tisku

* E) epocha masové komunikace

* F) epocha pocitacl a sitovych médii
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Marshall McLuhan (1911 — 1980)

e déli lidskou komunikaci do téechto obdobi:

* A) obdobi oralni kmenové kultury: doba akustického prostoru

* B) obdobi psané kultury: akustické vnimani je nahrazeno vnimanim
vizualnim

* C) Gutenbergova galaxie: tistena kniha je prvnim masovym vyrobkem,
prvnim opakovatelnym konzumnim zbozim

* D) Marconiho galaxie: obdobi spojené s nastupem elektriny

* Dnes — v obdobi digitalnich pocitacovych siti mizeme mluvit o Gatesové
galaxii, o tom vsak jiz McLuhan nepise.
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Werner Faulstich

* navazuje na MclLuhana a urcuje obdobi lidské komunikace takto:

A) Faze A: prevladaji primarni média: lidé jako médium funguji do r. 1500.
B) Faze B: prevladaji sekundarni (tisténd) média: 1500 — 1900 — tisténa média
byIa nejprve individuélm’ a pak masové
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Mark Poster

 vydal v roce 1995 knihu ,,The Second Media Age“ (Druhy medialni
vék), vyvoj médii déli do dvou etap:

* Prvni medialni vék: vyznacuje se technologiemi Sireni
(broadcasting) z jednoho centra k periferiim s vysokou mirou
integrace a malou mirou reciprocity (slovo ,,broadcastingje pro néej

kazdé Sireni typu centrum- periferie, tedy sem patfi i distribuce
novin a ¢asopisu)

* Druhy medialni vék: je zalozeny na vzniku komunikacnich siti,
princip Sireni je nahrazen principem interakce mezi jednotlivymi
uzlovymi body sité s malou mirou integrace a vysokou mirou
reciprocity
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3. Typologie socialn
komunikace

N,
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* VVychozi parametry pro rozliSeni typu socialni komunikace:

* mira individualizace Ci zespolecenstéeni komunikacniho jednani
* mira institucionalizace

e pocet ucastniku

* mira vztahu rovnosti/nerovnosti
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Typy socialni komunikace

* intrapersondlni komunikace (se sebou samym)

* interpersonalni komunikace (mezi dvema az tremi), ucastnici spolu sdileji situacni
a komunikacni kontext, role mluvciho a posluchacu se stiraji, ucastnici se vnimaji
jako individuality

* skupinovd komunikace (ve skupiné s urcitou vnitrni hierarchii — rodina, pratele,

mala Eracovm skupina, do komunikace vstupuje autorita, ta ji fidi, ostatni ji
respektuji)

* meziskupinovd komunikace (mezi ustavenymi skupinami: mezi tfidami ve skole,
mezi sportovnimi tymy, vyssi mira formalizace )

* organizacni komunikace (uvnitr organizacniho celku: forma, skola, politicka
strana), moznosti dialogu omezeny, vztah mezi ucastniky nerovny

* celospolecenska komunikace (veskeré komunikacni procesy, ktere jsou dostupné
vsem prislusnikum urcité spolecnosti), zcela se ztraci dialogicky charakter, je
primarne jednosmeérna, individualizace slabne sili anonymita
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Celospolecenska komunikace

* rozlisuji se u ni 2 zvlastni typy:

* A) Komunikace verejna (prednaska, politicky mitink, jednota mista
a casu)

* B) Komunikace medialni (historicky podminénym typem medialni
komunikace je MASOVA KOMUNIKACE)
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4. Masova media, jejich znaky,
funkce a vyvoj
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Znaky masovych médii

e sdeleni jsou urcena ke kratkodobému uziti, maji aktualni charakter
* masoveé anonymni publikum

 verejne pristupné informace vsem bez omezeni

e prevazne jednosmeérny tok informaci

* odlozena zpétna vazba

* periodicita informaci

* informace nabizeny pravidelné a prubézné
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Funkce masovych meédii

* informovani, poskytovani informaci o udalostech

* socializace, vysvéetlovani a komentovani vyznamu udalosti, podpora
autorit a spolecenskych norem, nastolovani posloupnosti priorit

 kontinuita, podpora prevladajicich kulturnich vzorcu
e zabava, nabidka napéti a pobaveni
e ziskavani, agitovani pro spolecensky vyznamné cile
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Vyvoj masovych médii

e pocatek masovych médii byva spojovan:

* s rozvojem technickych moznosti produkce velkého mnozstvi vytisku
stejnych sdéleni v relativné kratké, znamé a pravidelné periodé
(vydavani periodického tisku, promitani filmu, vysilani programu)

* se socialnimi podminkami pro jejich uzivani (promeény publika)
* s jejich ekonomickym zhodnocenim

Europadische Union
Evropska unie

Européaischer Fonds fiir

regionale Entwicklung -
Evropsky fond pro

regionalni rozvoj

iterreg

Rakousko Ceska republika




Periodizace vyvoje masovych médii

 zaCatek 19. stoleti: rozvoj tzv. masového tisku
e zacCatek 20. stoleti: nastup filmu

* 20. a 30. léta 20. stoleti: nastup masového rozhlasového vysilani (u
nas 1923)

* 50. a 60. léta 20. stoleti: nastup masoveho televizniho vysilani (u nas
1953)

 posledni desetileti 20. stoleti do soucasnosti: vznik a rozvoj digitalnich
médii
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5. Publikum
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* Publikum: institucionalizovany kolektivni uzivatel Ci prijemce
néjakého sdéleni
 Etapy ve vyvoji publika:
 A) Elitni publikum: vznik ¢tenarské verejnosti, publikum pocetné
malé, vzdélané
* B) Masové publikum: zacina s 1. poloviné 19. stoleti ze ¢tenarské
obce bulvarniho tiku a pokracuje az po soucasné televizni divaky
 C) Specializované publikum: je vyvolano rozvojem uméni a védy
(specializované zajmové a védecké casopisy, rozhlasové a televizni
stanice)
* D) Interaktivni publikum: s nastupem novych médii (internetu a
socialnich siti) médii
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* Prvni medialni publikum byli ¢tenari

* \lynalez knihtisku v poloviné 15. stoleti byl vynalezem zaznamu a
mozZnosti mnohoéetného kopirovani tého? sdéleni. Ctenafi byl
vystaveni velkému poctu kopii téhoz sdéleni. Ale ¢tenarska obec
nebyla pocetna, byla omezend vyse nakladu, knihy byly drahé, jejich
dostupnost mala. Tato produkce nedovolovala vznik masového
publika — chybéla masovost a periodicita medialni nabidky.
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* Se vznikem Ctenarskeé obce vznika i novy typ publika: ¢ast slechty,
méstanstvo a nastupujici burzoazie se zacaly zajimat o své politické
prosazeni — zacala se ustavovat kriticky diskutujici verejnost. Vznik
verejnosti se stal predpokladem pro vznik medialniho a masového
publika, které potrebovalo média (tiskoviny), aby hledalo odpovédi
na otazky, ktereé si kladlo. Média se k verejnosti obraceji jako
k jednomu ze svych publik a ZAROVEN verejnost potiebuje média,
aby méla kde a jak probirat témata, jez ji zajimaiji.
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Pojeti publika

* A) Koncepce pasivniho publika
* B) Koncepce aktivniho publika

* C) Koncepce interaktivniho publika
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ich faze
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* A) Kdyz se uvazuje o predpokladanych ucincich médii, je potrebné si
uvedomit zakladni fakt: vliv médii na jednotlivce je sice zfrejmy, ale
jeho vysvétleni je obtizné a moznost diikazu neni jednoznacna a
realna.

* B) Dale potrebné si uvédomit, ze jeden a tyz medialni obsah muze
vyvoldvat u rtiiznych jedincu naprosto odlisné ucinky.
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Kritéria pro tridéni predpokladanych ucinkd médii
(podle Watsona, 1998):

* A) Co je ovlivhovano?
* B) Vkom?
* C) Do jaké miry?

* D) V jakém casovém rozpéti?
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Podle téchto otazek muzeme rozlisovat tyto
ucinky meédii:

* Kratkodobé a dlouhodobé: (okamzité reakce na medialni podnét — napr.
zprava o terorismu, padu vlady, vitezstvi sportovce na olympiade,
dFI)ouhodobé zmeny v postojich jednotlivce nebo v usporadani spolecnosti,
na nichz mohou mit média svuj podil)

* Pfimé a nepfimé: (primé ucinky se dokazuji velmi obtizne, ale muzeme je
hledat napriklad v predvolebni kampani kandidata na prezidentsky urad a
jeho naslednym uspéchem ve volbach, k primym ucinkum lze radit vliv
reklamni kampané na spotrebitelské chovani zakaznika, pokud se konkrétni
zbozi po reklamni kampani skutecné uspeésné prodava — neprimé ucinky se
projevuji se znacnym casovym odstupem a v soucinnosti s dalsimi faktory

* Planované a neplanované: (k planovanym ucinkum se fadi zejména:
komercni, politicky a sgualnlvma,rketlp,ﬁ, public relations — o
k neplanovanym ucinkum se radi napriklad nasili ve filmu odvysilaném

televizi a nasledné agresivni chovani divaka apod.)
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Povaha ucinku meédii:

* Kognitivni (poznavaci): média nabizeji podnéty, které je mozné se
naucit — napr. zemepisné poznavaci porady, porady o svete vedy a
techniky, jazykové kurzy apod.

* Citové: zejmena filmy a serialy vyvolavajici dojeti, laskavost nehu, ale
také treba strach a napeéti

* Fyziologické: pri poslechu hudby Ci sledovani filmu, serialu muze dojit
k uvolneéni, relaxaci, ale i k rozruseni a stresu

* Behavioralni: jedna se zejména o zmény ve spotrebitelském chovani
zakaznika

* Hodnotové (konstruktivni Ci destruktivni): ucta ke slabsim,
znevyhodnénym lidem, snaha pomoci nebo naopak snaha o nasilné

reseni konfliktu
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Denis McQuail

* rozlisil v roce 1999 ctyri faze vyzkumu medidlnich ucinku:

* A) Neomezena moc médii (1900 — 1940): primé pusobeni medialnich
obsahu, mediadlni obsahy vyvolavaji u prijemct shodné ucinky

* B) Neucinnost médii (1940 — 1965):jak se odlisuji jednotlivé osobnostni
charakteristiky, mize dochazet k individualizovanému pfijimani
medialnich obsahu

* C) Nova vira v silné ucinky médii (1965 — 1980): aktivni pristup
prijemce k médiim

* D) Transakcni predstavy o ucincich médii (od 1980 dosud): silna pozice
médii, ale souCasné i silna pozice publika
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7. Média a moc, propaganda
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* Moc (vymezeni sociologické): oznaceni vyssi pozice ve spolecenském
vztahu (donutit nékoho, aby si pocinal jinak, nez chtél). Tam, kde neni
moznost donuceni, mluvi se casto o vlivu.
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John B. Thompson

74l

v knize ,Média a modernost. Socialni teorie médii“ (1995) rozlisuje 4 typy

vykonu moci ve spolecnosti:

* A) Moc ekonomicka: vyplyva z prostredku, které vytvareji bohatstvi

* B) Moc politicka: vyplyva z volené nebo dosazené pozice, kde je mozné
prijimat rozhodnuti

* C) Moc donucovaci: vyplyva z moznosti uziti donucovaci sily

* D) Moc symbolicka: vyplyva z moznosti vytvaret a mobilizovat
prostrednictvim slov, obrazu ¢i zvukd podporu pro vykon moci
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Vztah moci a médii (2 pristupy):

* 1) Média maji natolik silnou pozici ve spolecnosti, ze uz jejich
fungovani Ize povazovat za vykon moci, kdy média funguji v ramci
existujicich statnich utvaru, ale sama s nimi nejsou ekonomicky
provazana. Pokud si mocenska elita dokaze vytvorit a prosadit
nastroje na ovladani a kontrolu médii, dosahne takové dominance

nad médii, a tim i nad verejnosti, ze ta budou stavajici moc posilovat a
upevnovat.

* 2) Ve vztahu médii a moci lze nalézt pozitivni, az ozdravujici rysy.
Média pusobi jako hlidaci pes demokracie, to znamena, Ze vykonavaji
kontrolni moc nad témi, kdo maji moc vykonnou a legislativni (u nas
prezident, vlada a parlament).
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Propaganda

* forma persvazivni (presvédcovaci komunikace), jde o umysinou
manipulaci myslenek a chovani pomoci symbolu — je to planovana
strategicka komunikace

* ma ofenzivni charakter, je dlouhodoba a koncepcni, usiluje o
formovani svétového nazoru, o vytvoreni zadouciho skupinového
nebo celospoleCenského védomi a vzoru jednani.
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Typy propagandy:

e A) politickd: zamérena na udrzeni a ziskani politické moci

* B) ekonomicka: zamérena na to, aby lidé kupovali a prodavali zbozi a
udrzovali duvéru v ekonomicky systém

C) valecna (vojenska): demoralizovani nepfitele nebo podpora moralky
vlastniho vojska a obyvatel

* D) diplomaticka: posileni pratelstvi (nepratelstvi) spojencu (nepratel)

E) ideologicka: Sireni komplexnich systému ideji

F) didakticka: forma vychovy populace, prosazovani spolecensky zadoucich
cilt

G) eskapisticka: specificka forma politické propagandy, vyuziva média
k odvedeni pozornosti od spoleéensk{/ch problémﬁ
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Na co je zameérena politicka propaganda?

* A) Na posileni mezinarodni ho ostaveni statu
* B) Na udrzeni a ziskani politické moci
* C) Na vychovu populace ke zdravému zivotnimu stylu
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Zaklad propagandy tvori

* A) Persvaze (presvedcovani)
* B) Pochybovani
* C) Udiv
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Které charakteristiky jsou nejvice typické pro
propagandu?

* A) Ofenzivni, dlouhodoba, koncepcni
* B) Nahodila, nasilna, krehka
* C) Pochybujici, kratkodoba, zvidava
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Thompson rozlisuje 4 typy vykonu moci ve
spolecnosti:

* A) ekonomicka, politicka, donucovaci, symbolicka
* B) zakonodarna, vykonna, soudni, medialni
* C) ekonomicka, kulturni, politicka, cirkevni




Radiojournal byla spolecnost, ktera se zabyvala:

* A) Ceskoslovenskym rozhlasovym vysilanim
* B) Ceskoslovenskym televiznim vysilanim

* C) ceskoslovenskym agenturnim zpravodajstvim




8. Typologie tistenych mé
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* Tisténa média: média, jejichz obsah je vazany na papir — patri sem
letaky, noviny, ¢asopisy, knihy aj.

 Kritéria typologie:
* A) Podle dosahu
* B) Podle periodicity
* C) Podle obsahu
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A) Podle dosahu

* tiSténa média se dopravuji do urcitych ohranicenych uzemi a cleni se
na:
* lokalni (obecni zpravodaje, vesnické noviny)
* regionalni (Ceskobudéjovicky denik, Hlas Vysociny)
* nadregionalni (Sumavsky zpravodaj)
e celostatni (Lidové noviny, Hospodarské noviny)
* nadnarodni (Reader’s Digest)
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B) Podle periodicity

e periodicitu definuje zakon o pravech a povinnostech pri vydavani
periodického tisku.

* Periodicky tisk: jsou noviny, casopisy a jiné tiskoviny vydavané pod
stejnym nazvem, se stejnym obsahovym zamérenim a v jednotné
grafické upravé nejméne 2krat v kalendarnim roce.

* Noviny: tiSsténa média (periodika), ktera vychazeji minimalné dvakrat
tydné a obsahuji aktualni politickou cast, ktera se vyznacuje tematickou
pestrosti (diverzitou)

« Casopis: tisténé médium, vychazi v deldich intervalech neZ noviny,
maximalné jedenkrat tydné a minimalné dvakrat rocné.

« Za periodicka tisténa média se NEPOVAZUIIi: Sbirky zakon( a ufedni
véstniky
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C) Podle obsahu

* zpravodajské tydeniky (Tyden, Instinkt)

* spolecensky a zivotni styl (Kvéty, Vlasta, Xantypa)
* pro deti a mladez (ABC, Bravo, Divka)

e zajmy a hobby (Golf, Tenis, Cyklistika, VCelarstvi)
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9. Ctyri teorie tisku
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» Ctyfi teorie tisku formulovali v roce 1956 v €lanku ,,Four Theories of the
grﬁss“ medialni analytici Fredrich Siebert, Theodor Peterson, Wilbur
chramm.

* Jedna se o Ctyri pFistupy reseni vztahu mezi spolecnosti (politickym
rezimem) a médii.

* Autoritarska teorie: média,f'(sou prostfedek pro sdelovani postoju a nazoru nejake
autority (napriklad panovnik nebo politik, ktery je vlastnikem medii) a souhlasi se
stavajicim rozdélenim moci

* Libertarianska teorie: je oznaCovana také jako teorie svobodneho tisku.
Zabranuje, aby stat kontroloval verejnou komunikaci - vsechny medialne
prezentované nazory jsou v rovhovaze.

 Média jsou usporadana tak, aby mohla kdykoli fici, co se jim zachce.

* Teorie spolecenské odpovednosti: média by mela nachazet rozlicné pohledy na
dany problém, ale mela by mit hranici, za niz nejdou (napfiklad nepodporovat
nasili, zloCinnost, terorismus atd.)

* Sovetska komunisticka teorie medii: média jsou nastroj jednoho typu socializace
a formovani verejného mineni, media slouzi jako prostredek vzdelavani a osvety
(vychova socialistického obcana)
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Denis McQuail

* navrhl dalsi 2 koncepce:

* A) Rozvojova teorie médii: média by méla prispivat k modernizaci
spolecnosti, méla by naplnovat socializacni a vzdélavaci cile.

* B) Teorie demokratické participace: média predstavuji
spolecenskou instituci, nema existovat zadna demokraticka
kontrola médii, média by meéla byt usporadana tak, aby
podporovala zajmy mensin a jednotlivcu.
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10. Vysilani verejné sluzby
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* Mezi média s vysilanym signalem se radi televizni a rozhlasové
organizace:
* A) verejného sektoru (statni, verejnopravni — vysilani verejné
sluzby)
* B) soukromého sektoru
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Verejny sektor

* v oblasti vysilacich médii se lisi stupném svazanosti se statnim
aparatem a vladou:

1) Statni rozhlas a statni televize jsou bezprostredné podrizeny
statnimu aparatu — v zemich s autoritarskym rezimem mu
jednostranné a bezvyhradné slouzi

* 2) Verejnopravni rozhlas a televize jsou zfizovany zakonem s tim, ze
jsou nestatni organizaci, vykonavajici neziskovou verejnou sluzbu
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Soukromy sektor

* VV oblasti vysilacich médii je organizovan na bazi soukromého
podnikani, poprvé se objevilo a dosud existuje hlavné v USA.

* \V Evropé rozhlasové vysilani zacinalo jako licencované soukromé
podnikani, jakmile se ale zacal rozhlas masove rozSirovat, narodni
staty v Evropé jeho vysilani zestatnily. Napriklad do spolecnosti
Radiojournal u nas vstoupil v roce 1925 véetsinovym podilem
ceskoslovensky stat. Také soukroma BBC (British Broadcasting
Company) se v roce 1927 stala verejnou korporaci BBC (British
Broadcasting Corporation)!!! BBC se stala prukopnikem: na rozdil od
ostatnich evropskych rozhlast se nestala soucasti statniho aparatu,
ale zUstala verejnou korporaci nezawslou na statu.
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* VVerejnopravni modely vysilani se v zapadoevropskych demokraciich
rozvijely po 2. svetové valce, az po roce 1989 ve vychodni Evropé.
Verejnopravni rozhlasy a televize zustavaly nadale monopolnim
vysilatelem v dané zemi — limity kmitoCtoveho spektra branily vzniku
soukromého vysilani, roli hrala i investicni a provozni narocnost
vysilani.

* Rozvoj soukromého rozhlasového vysilani v zapadni Evropé 70. |éta
20.stoleti, rozvoj soukromého televizniho vysilani v zapadni Evropé
80. léta 20. stoleti. — To znamena3, ze v této dobé vznika dualni systém
vysilani — soucasné existuje verejnopravni a soukromé rozhlasové a
televizni vysilani
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11. Medialni vychova a
medialni gramotnost
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* Medialni gramotnost: znalosti a dovednosti, které umoznuji chapat a
kriticky vyhodnocovat ruzné aspekty médii (medidlnich obsahu)

* Medialni vychova: systematické predavani poznatkt o médiich
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Roviny medialni gramotnosti:

* Medialni vychova: - skolni (viz prirezova témata Ramcového
vzdélavaciho programu pro zakladni Skoly a stredni skoly); -
mimoskolni (zajmové krouzky mladych novinaru)

* Profesni vzdélavani: - vzdélavani ucitell, i budoucich ucitelu, ktefi
uci nebo budou ucéit medidlni vychovu; vzdélavani novinaru

* Medialni osvéta: - medialni kritika: porady o médiich v rozhlase a
v televizi; oznaCovani vhodnosti poradu v televizi (napr. porad neni
vhodny pro déti)
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12. Vyznamné osobnosti ceskych

masovych medii
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Josef Kajetan Tyl (1808 — 1856)

* spisovatel, dramatik, novinar

* 1833 zalozil Casopis Jindy a nyni — ten prejmenoval na Kvéty ceske -
chtél vytvorit Ccesky Casopis, ktery by nekopiroval zahranicni vzory
* Casopis s nazvem Kvety vychazi dodnes

* snaha o osvetu a verejnou aktivizaci zejména venkovského publika
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Karel Havlicek Borovsky (1821 — 1856)

» 1846 redaktor Prazské noviny
» 1848 zalozil prvni Cesky denik Narodni noviny

e 1849 zalozil Casopis Slovan (Ndrodni noviny byly z politickych duvodu
zastaveny), i zde verejné kritizuje rakouské politické poméry

* 1851 exil Brixen (Svycarsko)

e 1855 zpét v Cechach

e zastance austroslavismu: spoluprace slovanskych narodu v ramci
habsburské monarchie

. _nekcl>(mpromisn|' kritické mysleni, logické argumenty, kultivovany cesky
Jazy
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Julius Grégr (1831 — 1896)

e Ccesky politik a novinar

* 1862 majitelem a redaktorem novin Ndrodni listy, zde se mu podarilo
soustredit tehdejsi vykvet ceského novinarstvi —v Narodnich listech
publikovali napriklad Jakub Arbes a Jan Neruda
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Frantisek Gel (1901 - 1972)

e 1924 — Lidové noviny - redaktor

* 1945 redaktor politického vysilani Ceskoslovenského rozhlasu,
zpravodaj z Norimberského procesu

e 1955 ucitel zurnalistiky na Filosoficke fakulté Univerzity Karlovy
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Pavel Tigrid (1917-2003)

* spisovatel, publicista, politik
 predstavil ceskeho protikomunistického exilu

* 1939 emigrace do Anglie, zde se v Londyné podili na exilovém vysilani
BBC

e 1945 navrat do Prahy, séfredaktor casopisu Obzory

* 1948. opét emigrace, redaktor rozhlasového vysilani Svobodna
Evropa, redaktor Casopisu Svédectvi

* po roce 1989 opét navrat do Ceskoslovenska, poradce prezidenta
Vaclava Havla, ministr kultury
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