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Tematické okruhy 

1. Podniky infrastruktury. 

2. Bankovní podniky. 

3. Ekonomika neziskových organizací. 

4. Zemědělské a lesní podniky. 

5. Strategické marketingové řízení a marketingový plán. Využití marketing managementu 
při tvorbě business modelů. 

6. Proces STP. Osobnost spotřebitele, nákupní chování konečných spotřebitelů a organizací. 

7. Brand management. Positioning a hodnota značky. 

8. Společenská zodpovědnost a etika v marketingu – a nové trendy v podnikání. Online 
marketingové strategie. 

9. Význam, cíle a specifika a trendy řízení lidských zdrojů v organizaci. 

10. Získávání, výběr, přijímání a adaptace pracovníků. 

11. Řízení, motivace, odměňování a hodnocení výkonu zaměstnanců.  

12. Trénink a rozvoj pracovníků, jeho metody a hodnocení, tvorba a rozvoj organizační 
kultury. 

13. Akcie a metody jejich ocenění. Dluhopisy a metody jejich ocenění. Kupní opce, prodejní 
opce. 

14. Riziko a alternativní náklady na vlastní kapitál. Systematické riziko. Prémie za riziko. 

Řízení rizik. 

15. Dluhová politika podniku. Úvěrové riziko a význam zadlužení. Financování podniku z 
interních zdrojů. 

16. Řízení hodnoty podniku s ukazatelem EVA Entity. Řízení hodnoty podniku s ukazatelem 

EVA Equity. 

17. Vývoj strategického řízení. 

18. Teorie strategického řízení. 

19. Leadership. 

20. Tvorba hodnoty (vytváření hodnotové nabídky). 
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