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Tematické okruhy 

Nauka o podniku 

1. Vztah mikroekonomie a podnikové ekonomiky.  

2. Majetková a kapitálová struktura podniku, organizační efektivnost. 

3. Činnosti a funkce podniku, výroba, prodej a řízení zásob.  

4. Investiční rozhodování, facility management a současné trendy v podnikové ekonomice. 

 

Nákup a řízení zásob 

1. Proces nákupu a zásobování v podniku. 

2. Druhy zásob a plánování nákupu. 

3. Řízení zásob v podniku. 

4. Systémy zásobování. 

 

Výrobní proces 

1. Výrobní proces a výrobní systém. 

2. Plánování výroby, výrobní kapacita. 

3. Systémy hodnocení kvality výroby. 

4. Podpůrné techniky výrobní logistiky. 

 

Marketing 

1. Marketing a marketingový mix.  

2. Marketingový výzkum.  

3. Proces STP (Segmentation-Targeting-Positioning).  

4. Komunikační mix. 

 

Obchodní činnost 

1. Obchod – vymezení obchodu, jeho funkce a historický vývoj.  

2. Obchodní kategorie a obchodní sortiment.  
3. Maloobchod, rozdělení maloobchodní činnosti, retailing.  

4. Mezinárodní obchod, jeho výhody a nevýhody, kupní smlouva v MO. 
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