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Tematické okruhy 

1. Marketingová komunikace, model marketingové komunikace 

2. Reklama  

3. Public relations, sponzoring 

4. Corporate identity 

5. Podpora prodeje, komunikace v místě prodeje, přímý marketing 

6. Veletrhy a výstavy, B2B komunikace, event marketing, osobní prodej 

7. Internetová komunikace a nové trendy marketingové komunikace 

8. Principy marketingového řízení, marketingové prostředí 

9. Marketingová situační analýza 

10. Analýza konkurence firmy, měření a předvídání tržní poptávky 

11. Řízení produktového portfolia 

12. Značka 

13. Řízení distribučních cest a logistika v marketingu 

14. Problematika internacionalizace 

15. Mezinárodní marketingový mix, adaptace, vs. standardizace 

16. Formy vstupu na mezinárodní trhy 

17. Formy vstupu na mezinárodní trhy 

18. Rizika a platby v mezinárodním marketingu 

19. Holistický marketing a hodnota poskytovaná zákazníkům 

20. Společenská odpovědnost firem a etika v marketingu, integrovaná marketingová 

komunikace 
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