VYSOKA SKOLA TECHNICKA A EKONOMICKA
V CESKYCH BUDEJOVICICH

N

I [HI

Tematické okruhy pro Statni zavérecéné zkousky
obor: Ekonomika podniku
SZZ: Marketing

Tematické okruhv pro Statni zavérecné zkousk

Obor: Ekonomika podniku

Nazev SZZ: Marketing

Prerekvizity:
1. Marketingova komunikace
2. Marketingové rizeni
Ing. Roman Svec, Ph.D.
Schvalil garant oboru doc. Ing. Marek Vochozka, MBA, Ph.D. Podpis:
Datum vydani 2.7.2018
Platnost od: pro nastup ZS 2016
Platnost do: Odvolani
VSTE ICO: 75081431
Okruzni 517/10 DIC: CZ75081431

370 01 Ceské Budéjovice www.VSTECB.cz



VYSOKA SKOLA TECHNICKA A EKONOMICKA
V CESKYCH BUDEJOVICICH

N

I [HI

Tematické okruhy pro Statni zavérecné zkousky
obor: Ekonomika podniku
SZZ: Marketing

Tematické okruh

Marketingova komunikace, model marketingové komunikace
Reklama

Public relations, sponzoring

Corporate identity

Podpora prodeje, komunikace v misté prodeje, primy marketing
Veletrhy a vystavy, B2B komunikace, event marketing, osobni prode;j
Internetova komunikace a nové trendy marketingové komunikace

Principy marketingového rizeni, marketingové prostiedi
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Marketingova situacni analyza

10. Analyza konkurence firmy, méteni a predvidani trzni poptavky
11. Rizeni produktového portfolia

12. Znacka

13. Rizeni distribuénich cest a logistika v marketingu

14. Problematika internacionalizace

15. Mezinarodni marketingovy mix, adaptace, vs. standardizace
16. Formy vstupu na mezinarodni trhy

17. Formy vstupu na mezinarodni trhy

18. Rizika a platby v mezindrodnim marketingu

19. Holisticky marketing a hodnota poskytovana zakaznikiim

20. Spolecenska odpovédnost firem a etika v marketingu, integrovand marketingova

komunikace
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