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Tematické okruhy 

1. Základní informace o Čínské lidové republice, geografie, klima, biogeografie a hydrologie, 

zemědělství a ochrana přírody Čínské lidové republiky. 

2. Demogeografie Čínské lidové republiky. 

3. Čínská filozofie a kultura, místní zvyklosti a vztahy v Čínské lidové republice. 

4. Hierarchie a struktura čínské společnosti. Specifika neverbální komunikace čínské kultury. 

5. Dějiny Číny. 

6. Obchodní jednání a profesní etiketa v Čínské lidové republice. 

7. Mezikulturní komunikace a její specifika v obchodních vztazích s Čínskou lidovou republikou.  

8. Specifika vyjednávání s čínskými partnery. 

9. Etiketa stolování 

10. Doprava a průmysl v Čínské lidové republice. Logistika v mezinárodním obchodu. 

11. Marketingové prostředí a specifika marketingu na čínských trzích. 

12. Marketingový výzkum a čínské trhy. Marketingový mix na čínských trzích. 

13. Kupní chování spotřebitelů, faktory ovlivňující spotřební chování na čínských trzích. 

14. Produkt na čínských trzích. Značka a brand management na čínských trzích. 

15. Komunikační mix na čínských trzích. Reklama a reklamní trh Čínské lidové republiky. 

16. Specifika managementu a řízení lidských zdrojů na čínských trzích.  

17. Postavení Čínské lidové republiky v mezinárodním obchodu - komoditní a teritoriální 

struktura, zahraničně-obchodní politika Čínské lidové republiky a její nástroje. Clo a celní 

řízení, celní řízení při importu zboží z Čínské lidové republiky. 
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18.  Obchodní politika zemí EU, vztah trhů států EU k trhům Čínské lidové republiky, vývoj 

obchodních vztahů mezi Českou republikou a Čínskou lidovou republikou. Specifické 

problémy mezinárodního obchodu a rizika podnikání v Čínské lidové republice 

z mezinárodního pohledu. 

19. Trh Čínské lidové republiky – historický vývoj a aktuální stav. Podnikatelské prostředí na 

trzích Čínské lidové republiky. 

20. Podstata, význam a východiska mezinárodního obchodu, členství Čínské lidové republiky 

v mezinárodních institucích. Obchodní význam tzv. Hedvábné stezky (Silk Road). 
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