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Tematické okruh

1. Uloha obchodu v trzni ekonomice
2. Maloobchod a maloobchodni sit, velkoobchod
3. Retailing, integrace a kooperace v obchodé, globalizace, trvale udrZitelny rozvoj

4. Rizeni projektii a izemni strategie obchodnich firem

5. Spotrebitel a jeho nakupni chovani

6. Zasoby a jejich rizeni v obchodni jednotce

7. Obchodni sortiment a jeho rizeni

8. Space management obchodni jednotky

9. Rizeni pohybu zboZi a operativni fizeni prodejny

10. Elektronické obchodovani

11. Mezinarodni obchod - podstata, vyznam, vychodiska

12. Spolec¢ny trh EU, obchodovani EU

13. Mezinarodni obchod CR, zahrani¢néobchodni politika CR
14. Obchodovani na zahranicnich trzich - ptiprava a realizace obchodni operace
15. Logistika v obchodé

16. Rizika v obchodnim podnikani

17. Organizovani v obchodnich firmach

18. Strategické rizeni v obchodnich firmach
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19. Marketingové rizeni obchodnich firem

20. Informacni a komunikacni technologie v fizeni obchodni firmy
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