Priloha & 6 (3301/2.1)

Pracovni napln: Marketingovy specialista
Vysoka $kola technicka a ekonomicka v Ceskych Budéjovicich
Pracovisté: Marketingové oddéleni

Jméno zaméstnance:

Pracovni napli je rozpracovana na 100% pracovni dvazek.

Obsah popisu prace:

1. Oznaceni mista - funkce
Marketingové oddéleni - Marketingovy specialista

Pocet podrizenych pracovniki: 0

II. Nadrizeny
NejbliZ$im primym nadrizenym je vedouci Marketingového oddéleni.

III. Zastupovani

V pripadé dlouhodobé nepiitomnosti je stanovena zastupitelnost vedoucim
Marketingového oddélent.

IV. (Ikoly a kompetence - pracovni napli

e Zavykon své ¢innosti odpovida primo vedoucimu Marketingového oddéleni.

e Zverejniovani prispévkili vCetné tvorby obsahu, coZ bude obnaset podileni se na
planovani strategie, realizace multimedialniho obsahu - fotografie, videa, texty ve
spolupraci s dal$imi ¢leny tymu ¢i externimi partnery.

e Monitoring, prizkum a reporting vysledkti kampani (socialnich siti, PPC kampani,
RTG, RTB...).

e Odpovida za plnéni svérenych cilti Skoly (cile $koly jsou zadavany rektorem kazdy
rok, v pripadé potieby i ¢astéji). Za timto ticelem:

1. formuje poptavku po sluzbéach v oblastech vzdélavani VSTE.
2. Buduje image VSTE.

e Pro naplnéni vyse uvedenych bodt predevsim:
[ pripravuje dlouhodoby (pétilety) a kratkodoby (jednolety) marketingovy plan
skoly:
[1 provadi analyzu trhu:
] situaci na trhu.
0 Vyvoj trhu.
(1 Trzni prileZitosti.
[J Segmentuje zakazniky.
(1 Podili se na tvorbé produktového portfolia Skoly - vysokoskolskych
akreditovanych programi v ceském jazyce a v cizich jazycich, kurzi
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dalSiho vzdélavani, vyvoje a vyzkumu a komplementarnich produkti,
piipadné dalSich produktt.
(1 Podili se na tvorbé cenového mixu vysokoskolskych programii v cizim
jazyce, kurzli dalStho vzdélavani, vyvoje a vyzkumu a
komplementarnich produktd, pripadné dalSich produkt.
[J Odpovida za tvorbu komunika¢niho mixu Skoly. VyuZziva jak placenou
(reklamu, vydavani Skolniho cCasopisu Navstévnik, navrhy
marketingovych predméti Skoly atd.), tak neplacenou formu (publicitu,
public relations atd.) komunikace.
[ Podili se na tvorbé distribu¢niho mixu Skoly (navrhuje zpiisob realizace
sluZeb, misto, ¢as atd.).
e Odpovida za plnéni marketingového planu.
e Ptipravuje pravidelny report pInéni marketingového planu a svéfenych cilt VSTE.
e Hodnoti efektivitu marketingovych ¢innosti.
e Sestavuje rozpocet marketingu.
e Odpovida za dodrzZeni rozpoctu marketingu.
e Komunikuje s ostatnimi organizacnimi souc¢astmi Skoly.
¢ Kontroluje kvalitu a kvantitu odvedené prace.
e Reprezentuje VSTE na veletrzich, vystavach, jednanich s obchodnimi partnery,
klicovymi zakazniky a dalSimi subjekty.
e Uctastni se vyznamnych spole¢enskych akcich za i¢elem reprezentace VSTE.
e Vykonava v souladu se svym zarazenim dalsi ¢innosti dle pokynt nadiizeného.

V Ceskych Budé&jovicich dne ..........cccoeveeerevereeneerrrnnn.

Jméno a funkce
primého nadrizeného

Prevzeti a sezndmeni zaméstnance s pracovni naplni dne:

Podpis: covvveviirire
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