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Тема :9 
   

 

Маркетинг и его инструменты. 
Грамматика: Сложноподчинённые прдложения с определительной 
придаточной частью.                  
Сложноподчинённые предложения с придаточной частью 
времени. 
Переходные и непереходные глаголы. 
 
 

 

Время необходимое на изучение учебного матриала : 10часoв    
Время на проверку учебного матриала : 60 минут 
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В  случае  необходимости, можно обратиться за                   
консультацией к преподавателю курса. 
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Слова и выражения 
 
маркетинговые исследования                   marketingový průzkum 

товарная политика                                      komoditní (obchodní) politika 

каналы сбыта                                              distibučné kanály;kanály odbytu 

имидж, -a    m                                               image 
товарный знак                                              ochranná známka 
дизайн, -a  m                                                 design 
упаковка, - и   ž                                             obal; balení 
ассортимент, -a   m                                      sortiment; asortiment                        
гарантия, -и   ž                                              záruka; garance; kauce 
скидкa, -и      ž                                               rabat ; sleva 
сконто                                                            skonto 
условия платежа                                          platební podmínky 
условия кредита                                           úvěrové podmínky 
логистика, - и   ž                                            logistika 
транспорт,-a  m                                             doprava 
ресурсы                                                         zásoby 
стимулирования сбыта                                stimulování prodeje (promotion) 
рынок сбыта                                                  odbytiště 
ценообразование,-я   s                                cenová tvorba 
конкуренция,-ии     ž                                     konkurence 
свободные (договорные) цены                    volné (smluvní )ceny 
регулированные цены                                  regulované ceny 
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1. В следующих сложноподчиненных предложениях замените 
союзные словa союзным словом который . 

* Oпределите  вид сложноподчинённого предложения. 

 

1.Студентам было интресно узнать мнение специалистов по вопросам 
маркетинга, что были затронуты в ходе дискуссии. 

2. Маркетинг должен обеспечить разнообразие товаров, что максимально 
удовлетворит разносторонние вкусы потребителей. 

3. Цена товара - это количество денежных единиц определенной 
валютной системы, что должен заплатить покупатель продавцу за весь 
товар или единицу товара на согласованных условиях. 

4. Задача специалиста по паблик рилейшнз состоит в выборе таких форм 
обращения, что удовлетворяют интересы конкретных  сотрудников и 
обеспечивают согласование интересов руководителей и подчиненных 

5. Теория 4Р- маркетинговая теория, что основана на четырёх основных 
«координатах» маркетингового планирования 

6. Рынок –  это реальная или виртуальная плоскость,  где происходит 
денежно-товарный обмен между субъектами рынка.  

7.. Маркетолог, что работает в нашей фирме, обучался за границей. 

 
 

2. Вместо точек вставьте союзные слова какой, какое, какая, 
какие в нужной форме. 

1. Клиент должен знать,….. банк имеет право на проведение валютных  
операций.  

2. На выставке экспонировались маркетинговые исследования, ….. 
необходимы для увеличения прибыльности. 

3. Преподаватель объяснил нам, ….. место занимает реклама в  
маркетинге. 

4. В библиотеке нам объяснили, ….. книги необходимы для написания 
реферата о концепции продукта в маркетинге. 
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5. Из раздела  о теории маркетинг-микса мы выяснили, ….. 
маркетинговые инстрименты необходимы для её успешного 
функционирования. 

6. Брокеры должны знать, ….. товар будет иметь спрос на рынке.  

7. Из доклада руководителя департамента Минэкономразвития по 
развитию конкуренции и конъюнктуры рынка  мы узнали, ….. конкуренция 
существует на российском рынке. 

8. В конце занятия по методам маркетинговых исследований 
преподаватель говорит, ….. задание нужно выполнить самостоятельно . 

 

3. Соедините стрелками придаточные предложения с 
главными. * Определите вид придаточных предложений. 

 
 

1. Имиджевая реклама 
обеспечивает весомую оценку 
бренда, 

1. как организация изменилась в 
лучшую или худшую сторону. 

2. Стимулирование сбыта 
эффективно до тех пор, 

2. он получает с этого гонорар. 
 

3. Имидж организации сохраняется 
еще долгое время после того, 
 

3. пока его применение 
увязывается с жизненным циклом 
товара и согласуется с четко 
определенными целями. 

4. Мы обсудим вопросы 
организации деятельности Bашей 
фирмы на рынке товаров и услуг, 
 

4. когда Bы приедете из 
командировки. 
 

5. До тех пор, пока издают его книгу 
или поют его песню, 

 

5. он должен провести 
маркетинговое исследование. 

6. Прежде чем предприниматель 
решит выйти на рынок с новым 
товаром, 

6. в то время как товарная лишь 
оповещает о самом факте 
существования продукта со своими 
характеристиками. 

7. После того как я посетил Москву,  

 

7. как люди стали практиковать 
обмен. 
 

8. Маркетинг фактически существует 
уже ряд тысячелетий с тех пор, 

 

8. я поехал в на экономический 
симпозиум в Сочи. 
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4.Pаспределите глаголы на переходные и непереходные.  
 
 

         переходные глаголы           непереходные глаголы 
 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  
 

 

 
Встретить, готовиться, владеть, читать, решать, увлекаться, изучить, 
бороться, разбираться, купить, делать, отказаться, управлять, продавать, 
бегать, открыть, запомнить, лететь, проверять, стоять, ждать, построить, 
продать, восхищаться, служить,начинать, возить, верить. 
 
 
 

 

. 
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                     Ключ 

 

         

                                             

1. В следующих сложноподчиненных предложениях замените 
союзные словa союзным словом который . 

*   Oпределите вид сложноподчинённого предложения. 

 

1.Студентам было интресно узнать мнение специалистов по вопросам 
маркетинга, которые были затронуты в ходе дискуссии. 

2. Маркетинг должен обеспечить разнообразие товаров, которoе 
максимально удовлетворит разносторонние вкусы потребителей. 

3. Цена товара - это количество денежных единиц определенной 
валютной системы, которое должен заплатить покупатель продавцу за 
весь товар или единицу товара на согласованных условиях. 

4. Задача специалиста по паблик рилейшнз состоит в выборе таких форм 
обращения, которые удовлетворяют интересы конкретных  сотрудников и 
обеспечивают согласование интересов руководителей и подчиненных. 

5. Теория 4Р- маркетинговая теория, которая основана на четырёх 
основных «координатах» маркетингового планирования. 

6. Рынок –  это реальная или виртуальная плоскость,   в которой 
происходит денежно-товарный обмен между субъектами рынка.  

7. Маркетолог, который  работает в нашей фирме, обучался за границей. 

 
*  Сложноподчинённые  прдложения с определительной придаточной частью. 
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2. Вместо точек вставьте союзные слова какой, какое, какая, 
какие в нужной форме. 

 

1. Клиент должен знать, какой банк имеет право на проведение валютных  
операций.  

2. На выставке экспонировались маркетинговые исследования, какие 
необходимы для увеличения прибыльности. 

3. Преподаватель объяснил нам, какое место занимает реклама в  
маркетинге. 

4. В библиотеке нам объяснили, какие  книги необходимы для написания 
реферата о концепции продукта в маркетинге. 

5. Из раздела  о теории маркетинг-микса мы выяснили, какие  
маркетинговые инстрименты необходимы для её успешного 
функционирования. 

6. Брокеры должны знать, какой  товар будет иметь спрос на рынке.  

7. Из доклада руководителя департамента Минэкономразвития по 
развитию конкуренции и конъюнктуры рынка  мы узнали, какая 
конкуренция существует на российском рынке. 

8. В конце занятия по методам маркетинговых исследований 
преподаватель говорит, какое  задание нужно выполнить 
самостоятельно. 
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3. Соедините стрелками придаточные предложения с 
главными. * Определите вид придаточных предложений. 

 
1. Имиджевая реклама 
обеспечивает весомую оценку 
бренда, 

1. как организация изменилась в 
лучшую или худшую сторону. 

2. Стимулирование сбыта 
эффективно до тех пор, 

2. он получает с этого гонорар. 
 

3. Имидж организации сохраняется 
еще долгое время после того, 
 

3. пока его применение 
увязывается с жизненным циклом 
товара и согласуется с четко 
определенными целями. 

4. Мы обсудим вопросы 
организации деятельности Bашей 
фирмы на рынке товаров и услуг, 
 

4. когда Bы приедете из 
командировки. 
 

5. До тех пор, пока издают его книгу 
или поют его песню, 

 

5. он должен провести 
маркетинговое исследование. 
 

6. Прежде чем предприниматель 
решит выйти на рынок с новым 
товаром, 

6. в то время как товарная лишь 
оповещает о самом факте 
существования продукта со своими 

7. После того как я посетил Москву,  

 

7. как люди стали практиковать 
обмен. 
 

8. Маркетинг фактически существует 
уже ряд тысячелетий с тех пор, 

 

8. я поехал в на экономический 
симпозиум в Сочи. 
 

 

*  Сложноподчинённые предложения с придаточной частью времени 
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4. Pаспределите глаголы на переходные и непереходные.  
 
 

         переходные глаголы           непереходные глаголы 
 

встретить готовиться 

читать владеть 

решать увлекаться  

изучить бороться 

купить разбираться 

делать отказаться 

продавать управлять 

открыть бегать 

запомнить лететь 

проверять стоять 

построить  ждать 

продать восхищаться 

начинать служить  

возить верить 
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4.Pаспределите глаголы на переходные и непереходные глаголы 
 
 

         переходные глаголы           непереходные глаголы 
 

Встретить Готовиться 

читать владеть 

решать увлекаться  
изучить бороться 

купить разбираться 
делать отказаться 
продавать управлять 
открыть бегать 
запомнить лететь 
проверять стоять 
построить  ждать 
продать восхищаться 
начинать служить  
возить верить 

. 


