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Thema: 9
A Marketing a jeho nastroje
> /  Gramatika: vedlejSi véty vztazné; vedlejSi véty Casové; tranzitivni,
v/ intranzitivni slovesa

a) osvojeni uciva: 10 vyuc€ovacich hodin
b) procviCovani lekce: 60 minut
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V pripadé potieby je mozno konzultovat konkrétni problém s
vyucujicim daného kurzu
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1. Ubersetzen Sie.

a)
b)

c)
d)
€)
f)
9)
h)

Odbyt rok od roku Klesa. ... :

Sezonni  nezaméstnanost klesla v  lofiském roce o 2%.
Konkurence sniZila ceny zbOzZi. ..........ccooiviiiiiiiiiiiie, )

Firma zvysSila odbyt svého zbozinatrhu. ...l
Nominalni mzda se zvySila 05 Y. coooevneiiii .

Pfi letnim vyprodeji padaji kazdy rok cenyazo 70 %. .....cccovvieiinnnn.n.
Poget obyvatelstva v Ceské republice KIESA. ..............oevvviiveiiiinnnnnn, .
Vyrobci zacCinaji snizovat své naklady na vyrobu, aby byli konkurencné
5] ) o | :

2. Bilden Sie Gegenteile.

wachsen

erhohen

sinken

steigern

reduzieren

fallen

einnehmen

gewinnen

3. Bilden Sie Satzgefiige mit Relativpronomen der, die, das; die.

a)

b)
C)

d)
e)

f)

Ich mdchte mich Uber die Portokosten informieren, ...... ich bezahlen
muss.

Die Preise in lnrem Katalog, ...... Sie uns gesendet haben, sind zu hoch.
Die Lieferzeiten, mit...... der Kunde rechnen muss, senden wir ihm nach
der Bestellung.

Das Produkt, fur ...... das Sie sich interessieren, haben unsere Fachleute
erst voriges Jahr entwickelt.

Wir fragen nach dem Wunsch des Kunden, ...... Meinung flr uns sehr
wichtig ist.

Wer beschaftigt sich mit der Marketingsplanentwicklung, ...... seit einer

Woche fertig sein sollte.
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4. Antworten Sie.

a) Wie heisst der Markt, auf dem die Nachfrage das Angebot Ubersteigt?

d) Beschreiben Sie funf Phasen eines Produkt- Lebenszyklus

g) Sollten die Fachgeschafte personliche Bedienung und Beratung
GEWANI N 2 e e .

Erganzen Sie die richtigen Pronominaladverbien.

wodurch — dagegen — dafur — dartuber - woran — wonach — damit - worin

Ich bin ......... , heue Markte im Ausland zu erschliel3en.
Unser Chef spricht sich ......... aus, dass wir uns auf das Fachhandwerk
konzentrieren.

.. unterscheiden sich die Energie AG und die Firma Wasser AG?
Der Kollege berichtet ......... , wie die Marktsituation in Osterreich aussieht.
Die Mitarbeiter waren ......... einverstanden, wer den Festvortrag halt.
......... kann der Bestandkunde zu mehr Bestellungen motiviert werden?
Ich mochte wissen, ...... Ihre Produktion orientiert ist.
...... wird die schriftliche Bestatigung anerkannt?
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6. Erganzen Sie ,, sinken x steigen® in der richtigen Form nach dem
Inhalt.

a) Wenn die Produktnachfrage steigt, dann ..... der Preis.
b) Wenn das Produktangebot ..... , sinkt der Preis.

c) Wenn das Produktangebot sinkt, dann ..... der Preis.
d) Wenn die Produktnachfrage ..... , Sinkt der Preis.

1. Ubersetzen Sie.

a) Odbyt rok od roku klesa. Der Absatzt sinkt von Jahr zu Jahr.

b) Sezdnni nezaméstnanost klesla v lofiském roce o 2%. Die saisonale
Arbeitslosigkeit ist voriges Jahr um 2% gesunken.

c) Konkurence snizila ceny zbozi. Die Konkurenz senkte die Guterpreise.

d) Firma zvySila odbyt svého zboZi na trhu. Das Unternehmen hat den
Absatz der Ware erhoht.

e) Nominalni mzda se zvysSila o 5 %. Der Nominallohn ist um 5 %
gestiegen.

f) Pfi letnim vyprodeji padaji kazdy rok ceny az o 70 %. Beim
Sommerschlussverkauf fallen jedes Jahr die Preise bis zu 70 %.

g) Podet obyvatelstva v Ceské republice klesa. Die Zahl der Bevélkerung
nimmt ab.

h) Vyrobci zaCinaji snizovat své naklady na vyrobu, aby byli konkurencné
schopni. Die Hersteller beginnen ihre Produktionskosten herabzusetzen
um konkurrenzfahig zu werden.

2. Bilden Sie Gegenteile.

wachsen zuruckgehen
erhdhen drosseln
sinken steigen
steigern senken
reduzieren erhohen
fallen sich erhdhen
einnehmen ausgeben
gewinnen verlieren
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3. Bilden Sie Satzgefiige mit Relativpronomen der, die, das; die.

g) lch moéchte mich Uber die Portokosten informieren, die ich bezahlen muss.

h) Die Preise in Ihrem Katalog, den Sie uns gesendet haben, sind zu hoch.

i) Die Lieferzeiten, mit denen der Kunde rechnen muss, senden wir ihm nach
der Bestellung.

j) Das Produkt, fir das das Sie sich interessieren, haben unsere Fachleute
erst voriges Jahr entwickelt.

k) Wir fragen nach dem Wunsch des Kunden, dessen Meinung fur uns sehr
wichtig ist.

l) Wer beschaftigt sich mit der Marketingsplanentwicklung, die seit einer
Woche fertig sein sollte.

4. Antworten Sie.

a) Wie heisst der Markt, auf dem die Nachfrage das Angebot Ubersteigt?
Der Verkaufermarkt.

b) Beschreiben Sie das Wort ,, Event- Marketing. Events (zu deutsch:
Ereignisse) bieten Unternehmen eine besonders wirkungsvolle
Maoglichkeit, auf Messen oder Feiern ihre Erzeugnisse zu prasentieren.

c) Wie kann man den Handel teilen? Man unterscheidet den Binnenhandel
(den Einzelhandel und den Grosshandel) und den Aussenhandel (den
Import- und Exporthandel).

d) Beschreiben Sie funf Phasen eines Produkt- Lebenszyklus. Es gibt:

1. EinfUhrungsphase

2. Wachstumsphase

3. Reifezeit

4. Sattigungsphase

5. Verfallphase

e) Welche Absatzkanale kennen Sie?

1. Den direkten Absatzkanal
2. Den indirekten Vertriebsweg
f) Welche Grundlagen des Marketings gehoéren zu den wichtigsten?
1. Die Marktforschung
2. Die Produktionsforschung
3. Die Werbung
4. Die Preispolitik

g) Sollten die Fachgeschafte personliche Bedienung und Beratung
gewahren? Ja, sie sollen personliche Bedienung und Beratung den
Kunden anbieten.
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5. Erganzen Sie die richtigen Pronominaladverbien.

a) Ich bin dafur, neue Markte im Ausland zu erschlie3en.

b) Unser Chef spricht sich dagegen aus, dass wir uns auf das
Fachhandwerk konzentrieren.

c) Worin unterscheiden sich die Energie AG und die Firma Wasser AG?

d) Der Kollege berichtet dariiber, wie die Marktsituation in Osterreich
aussieht.

e) Die Mitarbeiter waren damit einverstanden, wer den Festvortrag halt.

f) Wodurch kann der Bestandkunde zu mehr Bestellungen motiviert
werden?

g) Ilch mdéchte wissen, woran lhre Produktion orientiert ist.

h) Wonach wird die schriftliche Bestatigung anerkannt?

6. Erganzen Sie ,, sinken x steigen® in der richtigen Form nach dem
Inhalt.

e) Wenn die Produktnachfrage steigt, dann steigt der Preis.
f) Wenn das Produktangebot steigt, sinkt der Preis.

g) Wenn das Produktangebot sinkt, dann steigt der Preis.
h) Wenn die Produktnachfrage sinkt, sinkt der Preis.
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